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Abstract: In visual anthropology there are three different directions, overlapping but
also competing with each other at the same time: there is the visual anthropology itself,
which focuses mainly on the production of ethnographic and folklore film, for promotion
and teaching; another kind of visual anthropology aims at the study of pictorial means usu-
ally represented by television and film; and the third subcategory is the anthropology of
visual communication (anthropology of the visual), the most ambitious of the three, which
includes the anthropological study of all forms of cultural visuality, as well as the produc-
tion of visual media for anthropological purposes. An overview on the epistemological
and methodological implications of visual anthropology reveals a whole new direction of
research, in which the role of the scientific text must be rethought in the light of nonverbal
means.
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Relatiile de angrenare empirica si de subordonare taxonomica dintre antropo-
logia vizuala si antropologia vizualului par ugor de intuit, insa realitatea ultimilor
ani indicd o segregare din ce In ce mai accentuatd a modului de expunere stiinti-
fica. In timp ce antropologia vizuali nu poate evita dezbaterile cu privire la polise-
mia si subiectivismul limbajului iconic utilizat in discursul stiintific, subdomeni-
ul antropologiei vizualului incearca o delimitare de acest domeniu originar, prin
cercetarea obiectului plastic independent de melanjul limbajelor uzitate. Odata ce
este fotografiat sau filmat, un artefact cultural poate fi reprodus vizual ori poate
fi mentionat ca sursd in cadrul unei cercetdri textuale oricat de ample; demersul
specific antropologiei vizuale, dimpotriva, cautd sd mentind prevalenta argumen-
tului iconic (fotografie, film, produs multimedia sau hipermedia etc). Asadar, se
constatd mai degraba o dezvoltare complementara a celor doua directii, una pentru
consemnarea vizuald si popularizarea informatiilor antropologice, iar cealalta pen-
tru cercetarea aprofundatd a fenomenului sau a obiectului iconic.

Cat de pertinenta este 0 asemenea observatie si ce semnificatie poate avea o
atare dezvoltare a ramificarii antropologice?

Asa cum nici alte domenii ale antropologiei nu au putut fi riguros enuntate,
nici antropologia vizuala nu este cuprinsa intr-o singura definitie unificatoare. in
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acceptia unor cercetdtori ai antropologiei vizuale, se disting trei directii relativ
diferite, suprapuse dar si concurente intre ele 1n acelasi timp: existd antropologia
vizuala propriu-zisa, ce se axeazd In principal pe productia filmului etnografic si
folcloristic, cu scopul promovarii si al predarii; un alt gen de antropologie vizuala
urmareste studiul mijloacelor pictoriale reprezentate de obicei de televiziune si
film; iar a treia subcategorie este antropologia comunicarii vizuale, cea mai am-
bitioasa dintre cele trei diviziuni, ce cuprinde studiul antropologic al tuturor for-
melor de vizualitate culturala, precum si cel al realizarii unor produse vizuale cu
destinatie antropologica'.

Se constatd aici o desfisurare orizontald a subcategoriilor de antropologie
vizuala, primele doud cu o definire concreta a suportului (film si televiziune), cea
de-a treia fara aceasta specificare tehnologica. Asadar, din perspectiva genului di-
scursiv, cele trei subdomenii se reduc la antropologia vizuala si la antropologia
vizualului prezentate initial. De vreme ce antropologia comunicérii vizuale se re-
fera la iconicitate ca la obiectul de studiu propriu-zis, subdomeniul se confunda,
practic, cu antropologia vizualului.

Din perspectiva cronologica, intaietatea antropologiei vizuale este fara echi-
voc, cum la fel de indiscutabil raméne scopul academic al filmului etnografic ca
instrument exclusiv de cercetare. Insa cei implicati in activitatea de predare sunt
convingi ca filmul singur nu este nici adecvat si nici suficient pentru a explica an-
tropologic importanta subiectului si, prin urmare, un studiu aferent scris, cu rol de
ghid este intotdeauna esential.

De altfel, Insasi aparitia antropologiei In a doua jumatate a secolului 19, care
coincide intru totul cu pionieratul fotografiei, confirma stransa legéturd dintre
cele doud domenii. Dupa mai bine de un secol, respectiv in perioada anilor 1970,
antropologia vizuald avea sa devind principalul promotor al tuturor categoriilor
antropologice, apeland la Intregul registru tehnologic: de la fotografie si film la
recentele new media.

Mai tandra antropologie a comunicarii vizuale (sau antropologie a vizualului)
porneste de la premisa ca elementele unei culturi iconice nu pot fi analizate decat
prin simtul vazului ca parte a intregului proces social. Lumea vizuala se adreseaza
privirii cu intentia de a comunica unui public ceva anume, ceea ce lipseste domeni-
ilor teoretice. Este provocarea a tot ceea ce unii oameni fac pentru ca altii sd vada
— expresiile lor faciale, costumele lor, utilizari simbolice ale obiectelor si spatiilor,
locuintele lor si designul interior, precum si gama de artefacte plastice creata de
ei. Antropologia vizualului pleaca, in mod logic, de la premisa cé orice cultura
se manifesta prin simboluri vizibile incorporate in gesturi, ceremonii, ritualuri gi
artefacte situate in medii construite sau naturale.”

Etnologul si esteticianul Petru Ursache analizeaza paralela dintre etno-
logia de sorginte franceza si antropologia de origine anglo-saxond, ajungind
astfel sa distingd esenta initial coloniala, azi neocoloniald a celei din urma.?

! Jay Ruby, The last 20 years of visual anthropology — a critical review, Rev. Visual Studies, Vol.
20, No. 2, October 2005, Taylor & Francis Group, New York, p.159.

2 Ibidem, pp.160-165.

3 Petru Ursache, Antropologia, o stiintd neocoloniald, Ed. Eikon, Cluj-Napoca, 2014, pp.69-85.
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Argumentele sale se referd atat la fenomenul de aculturatie pe care antro-
pologia il studiaza adesea in cazul culturilor exotice, cét si la expansiunea ,,dic-
tatoriald” a stiintei anglo-saxone in detrimentul altor discipline socio-umane.*
Astfel, In cadrul unui interviu concluziv, Petru Ursache afirma cu toatd raspun-
derea: ,,nu numai folclorul a devenit «un fapt muzeistic», chiar si taranul.”®

Ironia este ca tocmai cercetarea antropologiei vizuale isi propune ca adevarul
etnologic sa fie experimentat Tn mod direct, prin imaginea ,,bruta”, adesea nesu-
pusa montajului sau postprocesarii elaborate. Fara a diminua catusi de putin rolul
perspectivei critice pe care autorul mai sus mentionat o propune, este demn de
remarcat caracterul holistic al antropologiei in sensul cercetarii nemijlocite in situ,
pentru intelegerea obiectiva si subiectivd a fenomenului studiat.

Intr-un ghid sumar de folosire dedicat antropologiei vizuale, dr. Ioana Pope-
scu, director de cercetare la Muzeul Taranului Roméan din Bucuresti, sintetizea-
za: ,,obiectul cercetarii antropologice este Celalalt, strainul, fie el indepartat sau
apropiat, si mai ales relatiile si raporturile pe care acesta le intretine cu lumea™®.
Tot aici, autoarea identifica antropologia vizualului ca o subdisciplind tematica a
domeniului antropologic general, definind-o astfel: ,,studiul antropologic al produ-
selor vizuale create de om™’, in timp ce antropologia vizuald nu este doar o subca-
tegorie, ci ,,are aceleasi ambitii holistice cu disciplina-mama si constituie de fapt
un sistem alternativ de documentare, interpretare si comunicare a realitatii umane.
Presupune mijloace si echipamente tehnice vizuale (camera de foto, video si film),
si un discurs preponderent vizual.”®

Atat de frecvent clamatele aborddri multi- si interdisciplinare din mediul
academic au aici ocazia de a deveni concrete tocmai datoritd mijloacelor tehnice
presupuse si a reflexivitatii argumentelor vizuale. Antropologia vizuald are deja
o istorie semnificativa in ceea ce priveste inovarea teoretica si metodologica. La
inceputul secolului 20, cand antropologia era acceptatd ca o disciplind stiintifica
de rang academic, antropologii vizuali au cautat sa integreze produsele lor speci-
fice in proiectele de cercetare curente. Insa spre sfarsitul secolului 20, acestia au
inceput sa se indeparteze de paradigma stiintifica in favoarea unor lucrari subiec-
tive, reflexive, ceea ce oferea cai vizuale novatoare cunoasterii etnografice, fiind
percepute ca o provocare pentru cercetarile antropologice scrise. Odata cu secolul
21, apare dezbaterea referitoare la criza ,,culturii scriitoare” si, totodata, se observa
insistenta asupra subiectivitatii i a reflexivitatii, pentru o noud abordare a discur-
sului antropologic, In care noile tehnologii sa ofere vizualului un loc din ce in ce
mai proeminent.’

Antropologul vizual Sarah Pink, de la Universitatea din Manchester, una

4 Ibidem, p.5

5 Ibidem, p.389.

¢ JToana Popescu, Antropologie vizuald — ghid sumar de folosire, http://www.muzeultaranuluiro-
man.ro/av/?p=64, accesat la data de 10.05.2021.

" Ibidem.

8 Ibidem.

% Sarah Pink, The Future of Visual Anthropology. Engaging the senses, Routledge Taylor &
Francis Group, London, New York, 2006, p.38.
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dintre cele mai active personalititi ale domeniului, aratd ca experienta antropo-
logica nu se poate opri la simtul vazului, ci trebuie sa implice si celelalte simturi
deopotriva. Cercetdrile sale evidentiaza faptul cd filmul singur nu poate reda com-
plexitatea experientei senzoriale, la fel cum nici scrisul nu o poate face. Desi miro-
sul si gustul au un rol decisiv in cercetarea antropologica in situ, aceste informatii
nu pot fi descrise, traduse sau clasificate, deci nu pot fi convertite in idei teoretice
pentru uzul academic. Niciunul din noile tehnologii media nu oferd un raspuns
satisfacator, astfel incat workshop-ul sau evenimentul antropologic nemijlocit sunt
singurele In mdsurd a oferi experienta vorbitului, a vazului, a mirosului si a tac-
tilului pentru obtinerea unei reprezentari holistice asupra fenomenului cercetat.!

In acceptia cercetatoarei Sarah Pink, interdisciplinaritatea antropologiei vi-
zuale constd in interventiile vizuale ale subiectilor. Spre deosebire de filmul etno-
grafic, documentarul antropologic reprezinta un cinema participativ, unde contro-
lul este cedat subiectului intervievat. Se trece astfel de la o analiza antropologica
teoreticd la o antropologie vizuald aplicata, ce urmareste metodologii ca parte a
procesului de creare a unor interventii concrete, oportune si eficiente.! Intrarea in
era hipermedia oferd prilejul unei noi ramificari in antropologia vizuala: cea aca-
demica si cea aplicatd, a caror mijloace si reprezentari au scopuri diferite.!

Fata de textul propriu-zis, hipertextul are marele avantaj ca, prin update si
link, sa beneficieze de tot ceea ce ofera internetul. Interviurile pot avea loc online,
in timp real, la fel ca asaltul comentariilor ce rezultd in urma dezbaterilor vizuale.
Publicul institutional are posibilitatea reactiei imediate, astfel incat proiectele de
antropologie vizuald aplicatd sd aiba sansa de-a influenta In mod direct factorii
decizionali.

Pe masura ce studiul mijloacelor vizuale si utilizarea lor ca metodologie incep
s aiba o influentd determinantd in antropologie, devine necesara si invederarea
provocirilor ce rezultd din acest angajament. In primul rand, acest lucru necesiti
,regandirea” vizualului 1n ceea ce priveste relatiile sale cu alte elemente de expe-
rientd si de reprezentare. Un asemenea scop are mai multe implicatii pentru teoria
si practica antropologiei vizuale. De exemplu, ar putea cauta un raspuns la intre-
barea: ce este vizualitatea si cum functioneaza atat ca experienta corporald, cét si
ca functie culturala in diferite contexte sociale? Apoi, cum sunt construite relatiile
culturale intre vaz si alte categorii senzoriale, dar si cum sunt acestea legate de
conventiile culturale pentru a le reformula sau a le schimba? In al doilea rand, o
astfel de regandire necesitd analiza aplicata a metodelor vizuale si a instrumentelor
de cercetare, pentru a examina relatia dintre componentele multimedia/hipermedia
si celelalte mijloace de comunicare.

Ca atare, Sarah Pink concluzioneaza: ,,antropologia vizuala ar putea fi redefi-
nitd, dincolo de antropologia vizualului si utilizarea metodelor specifice in cerce-
tare si reprezentare, ca o antropologie a relatiei dintre elementele vizuale si alte
elemente ale culturii, societatii, practicii si experientei, pe de-o parte, si practica

1 Ibidem, pp.41-58.
U Ibidem, pp.89-91.
12 Ibidem, p. 115.
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metodologica de combinare a vizualului cu alte componente media in producerea
si redarea cunostintelor antropologice, pe de altd parte.”"

Se constata, asadar, o relativitate programatd a modului in care antropologia
vizuald 1si exercita rolul stiintific. Nu existd o metodologie riguroasa in const-
ructia discursului tocmai pentru ca nu se urmareste un scop exclusiv academic. lar
situatia aceasta nu este o consecintad a inflatiei mijloacelor de comunicare digitala
din prezent, ci a fost o conditie inca de la aparitia antropologiei vizuale. Dupa cel
de-al Doilea Razboi Mondial, denumirea de antropologie vizuala a fost recunos-
cutd ca o forma de Inregistrare a diferitelor culturi prin intermediul camerei foto-
grafice sau de filmat, insa fara a se specifica un anumit mod de captare a imaginilor
in contextul respectiv.!

Una dintre cele mai importante personalitdti care au contribuit la ramificarea
antropologiei comunicdrii vizuale din antropologia vizuala, Margaret Mead, si-a
invatat studentii sa identifice pattern-urile culturale' in cadrul cercetarilor, unde
fotografiile trebuie privite ca dovezi pentru ilustrarea acestor modele specifice, si
nu ca ,,adevaruri” si ,realitati” in sine.'® Folosirea suportului tehnologic pentru
captarea vizualad a pattern-urilor ridica din nou problema relativitatii antropolo-
gice, respectiv a legaturii pe care utilizatorul o are relativ la aparatura fotografica.
Astfel, omul de stiintd culege imagini despre culturd, iar persoana indigend sur-
prinde fotografii din cultura,'” ceea ce schimba optica asupra produsului vizual
antropologic. Subiectivismul patrunde in discursul stiintific dintr-o perspectiva
interioard a culturii studiate, cu posibilitatea de a oferi privitorului din exterior
senzatia experientei propriu-zise. Registrul larg pe care il oferd azi tehnologii-
le multimedia si hipermedia, extinde limitele unor asemenea experiente la nivel
global. In plus, produsul antropologiei vizuale beneficiazi, pe langa continutul
cercetarii stiintifice, si de functia estetica'®, intrucat argumentele intregului demers
se doresc a fi convingatoare obiectiv si subiectiv, deopotrivd, atit din perspectiva
culturii studiate, cat si pentru publicul mai mult sau mai putin avizat.

Pe langd valoarea ilustrativa, fotografiile antropologice sunt folosite in mod
curent pentru trei functii stiintifice: mdsurare, numdrare si comparatie.”® In ar-
heologie, aceste functii s-au dovedit atat de utile incat se regasesc, dupd multe
decentii, si in cercetarile recente. Fotografiile comparative sunt sugestive in aceeasi
masurd pentru specialisti si pentru publicul larg, ceea ce explica prezenta lor frec-
venta pe site-urile de profil. Internetul face posibil accesul tuturor celor interesati

13 Ibidem, p.144.

14 Sol Worth, Margaret Mead and the Shift from “Visual Anthropology“ to the “Anthropology
of Visual Communication*, Rev. Studies in Visual Communication, Vol. 6, Issue 1, Spring 1980,
University of Pennsylvania, p.18.

15 Sintagma apartine antropoloagei Ruth Fulton Benedict (1887-1948), de la care Margaret Mead
(1901-1978), in calitate de studenta si partenerd, a preluat conceptul si l-a dezvoltat in cadrul
studiilor sale.

16 Sol Worth, op.cit., p.17.

17 Ibidem.

18 Toana Popescu, op. cit.

1% John Collier Jr, Photography and Visual Anthropology, Vol. Principles of Visual Anthropolgy,
Edited by Paul Hockings, Mouton de Gruyter, Berlin, New York, 1995, p.237.
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la rezultatele cercetarilor antropologice, astfel incét verificarea prin juxtapunere
a informatiilor sa fie posibila la o scard fara precedent. Practic, cele trei functii
pot fi folosite pentru a sistematiza cunostintele antropologice printr-o metodologie
comund, dar mai ales, pentru a identifica pattern-urile culturale propuse de Ruth
Fulton Benedict si Margaret Mead.

Unele pattern-uri pot fi identificate statistic, dar in cazul produselor vizuale
acestea nu sunt Intotdeauna evidente, si nici nu este posibild gasirea unor ase-
menea modele generale prin simpla sistematizare cantitativd. Un set de fotogra-
fii desfagurat pe o masa, fara nicio ordine, poate prezenta informatii preliminare
pattern-urilor, ce sunt percepute pur si simplu prin impactul vizual cu imaginile.
Este mai productiva identificarea pattern-urilor in intregul domeniu al datelor, con-
firmarea detaliatd sau statisticd urmand a fi solicitatd ulterior. Scopul unui bun
proiect de cercetare si al diferitelor proceduri aplicate 1n cadrul acestuia constd in
descoperirea si definirea celor mai elocvente pattern-uri.?

O privire de ansamblu asupra implicatiilor epistemologice si metodologice
presupuse de antropologia vizuald dezviluie o directie cu totul noud a cercetarii,
in care rolul textului stiintific trebuie regandit pentru a fi adus in lumina unor inte-
lesuri ce pot fi accesate doar prin mijloace nonverbale.*!

Concluzii

Dezbaterile ce au loc pe tema crearii unei antropologii vizuale mature, cu
principii specifice aduse laolalta, trebuie inlocuite cu analiza mai atenta a princi-
piilor ce rezultd atunci cand specialistii de pe teren incearca sa regdndeasca antro-
pologia utilizdnd mijloace vizuale. O asemenea abordare va duce, foarte probabil,
la reformularea discursului stiintific si, implicit, la o schimbare structurald a lim-
bajului antropologic.

Prin conturarea tot mai accentuatd a sensului centrifugal pe care antropologia
vizualului il propune sferei epistemice, respectiv din interiorul fenomenului de
generare iconicd spre suprafata hermeneutica, aceastd ramura se opune Intru totul
perspectivei adoptate de antropologia vizuald, anume cea pornitd centripetal, din-
spre cercetatorul aflat in exterior, dornic sa plonjeze prin intermediul tehnologiilor
de captare a imaginii, spre launtrul inefabil al subiectului. Complementaritatea
abordarilor se regaseste si in caracterul participativ al celor doud categorii antro-
pologice, unde raportul biunivoc dintre planul obiectiv si cel subiectiv solicitad de-
pasirea limitei vizuale 1n favoarea unei experiente senzoriale holistice. Emergenta
limbajului antropologic prefigureaza astfel o reconfigurare a discursului stiintific,
in care textul va fi conditionat paradigmatic de mijloacele nonverbale.

2 John Collier, Jr.; Malcom Collier, Visual Anthropology. Photography as a Research Method,
University of New Mexico Press, Albuquerque, 1986, p.195.

2l David MacDougall, The visual in anthropology, Vol. Rethinking Visual Anthropology, Edi-
ted by Markus Banks and Howard Morphy, Yale University Press, New Haven, London, 1997,
p.292.
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