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Abstract: In our paper, we address the question of the authenticity of political
rhetoric which uses the inclusive term “the people”. We build on the knowledge of classical
rhetoric on the importance of sincerity, one of the fundamental pillars of a speaker’s ethos
(character) and at the same time a prerequisite for his credibility. We introduce the term
“rhetoric of people” to designate that part of deliberative rhetoric that addresses the people
in a significant way, and bears their sealing in content, stylistic and argumentative plan. We
especially single out populist rhetoric only as a special case of the rhetoric of people, in
which there is a pragmatic use of authenticity as a tool to achieve specific social goals linked
to the political capital of the speaker, primarily to image creation (we put it in opposition to
charisma). Since style is a significant bearer of speech authenticity, our aim is to identify the
stylistic values and stylistic strategies applied in the interest of authenticity and to elucidate
them as instances of sincerity or, conversely, pretense. In doing so, we draw on the pragmatic
grasp of linguistic style developed in the work of Professor Juraj Dolnik (2010; 2023), who
explains style through its anthropic character and social meaning.
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1. UVOD

Posluchac ako kl'icovy ¢lanok re¢nictva ma v politickej rétorike ambivalentnt
povahu: na jednej strane ide o vel'mi réznorodé auditérium (verejnost’ ¢i masy) bez
identity formovanej zvnutra, na druhej strane sa s tymto nesurodym zoskupenim po-
myselne naraba ako s homogénnym celkom. Z perspektivy recnika je tento celok
oznacovany inkluzivom [udia ¢i (kniznejsie) /ud a je d’alej rozne rétoricky koncipo-
vany v zavislosti od politického rezimu, ideologie, hodnotového zamerania ¢i kon-
krétnych ciel'ov politika, a to napriklad ako obcania, volici, narod ¢i priatelia. Na-
priek znac¢nej heterogénnosti toto auditérium vyznamne urcuje obsah, $tyl re¢nicke-
ho prejavu i charakter pouzitych argumentov: je zdrojom tém, cielov i siboru sl'u-
bov, ktoré re¢nik v prejave formuluje, I'ud je prameniom presvedéeni, z ktorych réto-
rickd argumentacia vychadza a ku ktorym smeruje, i nositelom emocii, ktoré re¢ za-
sahuje.

! Tato praca bola podporena Agenturou na podporu vyskumu a vyvoja na zéklade Zmluvy
¢. APVV-18-0176 Socidalna inklizia kultivaciou pouzivania jazyka.
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V politickej rétorike, ktorej hlavnym cielom je presviedcat,, obhajovat’, ochraiio-
vat’ ¢i ospevovat’ 'ud, vystupuje do popredia otazka hodnovernosti: zasadnou tlohou
recipienta je rozoznat’, kde je 'ud len rétorickou figirou a kde mézeme hovorit’ o auten-
tickom zaujme politika o spolocenstvo adresatov obopnutych pojmom l'ud. V nadvéz-
nosti na zname poznatky o diferencovanosti pojmu l'ud v beznom a politickom diskurze
je nasim ciel'om obohatit’ skimanie rétoriky I'udu o rozmer autenticity. T4 je jednym zo
zakladnych pilierov étosu recnika a zaroven predpokladom jeho déveryhodnosti. Preto
sa na nu koncentruje Stylizaéné usilie politikov: a toto Usilie je mozno este tym vacsie,
Ze spojenie ,,autenticka rétorika I'udu* vyznieva ako oxymoron vzhl'adom na zvysujuci
sa objem takej rétoriky I'udu, ktord mézeme oznacit’ ako populisticka.

Styl re¢nickeho prejavu sa od pociatkov rétoriky vnimal ako dolezity prostriedok
zosilnenia déveryhodnosti recnika. Vyznamny protagonista klasickej rétoriky mieni, Ze
»prirodzenost’ sa spaja s doverou, kym umelost’ posobi opacne; posluchaci sa domnie-
vaju a usudzuju, Ze nieCo proti nim strojime, ako keby sme im miesali vino* (Aristoteles
2009, s. 183). Je pozoruhodné, ze hoci prave Stylisticku stranku recnickych prejavov
mame v slovenskej rétorike podrobne spracovant (hlavne vd’aka monografii Jozefa
Mistrika 1980), otazka prirodzenosti ¢i autentickosti v spojeni s reCnickym $tylom ne-
byva predmetom vykladu. Vyzdvihnutie tejto stranky mozno badat’ v ucebnici rétoriky
od D. Slancovej (2001), ktora nabada na civilnejsi, prirodzeny spdsob reCnictva a ten
spéja hlavne s dialogickostou. Ako uvadza, ,,nasim koneénym cielom je ,zhovarat™ sa
s publikom, teda vyjadrovat’ sa prirodzene* (Slancova 2001, s. 132).

V prispevku sa zameriavame na vzt'ah politickej rétoriky 'udu a autenticity. Ked’-
ze §tyl je vyznamnym nositelom autentickosti prejavu, nasim ciel'om je identifikovat’
Stylistické hodnoty a Styliza¢né stratégie vyuzivané v zaujme autentickosti a objasnit’
ich ako pripady Gprimnosti ¢i, naopak, predstierania. Vychadzame pritom z pragmatic-
kého uchopenia jazykového $tylu ako socialne relevantného sposobu jazykovej Cin-
nosti (porov. Orgonova — Dolnik 2010, s. 166; aj Dolnik 2023; Bohunicka 2020),
v ramci ktorého sa vysvetl'uje Styl cez jeho antropicky raz a socialny vyznam (Styl ako
sposob realizacie komunikacnych aktivit, ako spdsob aktualizacie jednotlivca i ako
kIa€ k jeho citatelnosti pre druhych a udrziavania vztahu s nimi).

K tymto myslienkam nas viedli okrem dlhodobého zdujmu o recnicke prejavy
politikov aj vybrané state z vedeckej tvorby profesora Juraja Dolnika. Rétorika nie je
ustrednym predmetom jeho badania, patri mu vSak nezastupiteI'né miesto v objasne-
ni kognitivnej stranky persudzie, Specifik rétorickej argumentacie, jazykového popu-
lizmu (porov. Dolnik 2013; 2021) a autenticity ako socidlneho vyznamu jazykového
Stylu (Dolnik 2023). Na tieto podnety v naSej Stidii nadviazeme.

2. ROZSAH POJMU RETORIKA LUDU

Spojenie rétorika ludu nie je zauzivanym terminom, preto je vhodné objasnit,
aku obsahova naplit mu tu pripisujeme, uviest’ motivaciu zavedenia tohto slovného
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spojenia i to, na aké jazykové prejavy sa vztahuje. Je to spojenie nesuce v sebe pro-
tichodné vyznamy: jeden je spity s modernistickou liniou renesancie ,,Cloveka
z 'udu®, ktora rezonuje aj v sicasnej rétorike. V tomto zmysle zahffia rétorika do
svojho predmetu zaujmu aj ,,hlasy zdola®, prejavy neprofesionalnych ¢i neSkolenych
re¢nikov, obCanov, ktori sa zapdjaji do verejnej rozpravy. Druhy vyznam sa nesie
v duchu klasickej rétoriky a vzt'ahuje sa na recnicke prejavy, ktorych pévodcami st
politické osobnosti ovplyvitujuce Siroktl verejnost’ zIucentt pojmom l'ud. Tieto preja-
vy predstavuju ,,rétoriku zhora“ a reprezentuju tradiény typ recnictva, ktory Aristote-
les oznacoval ako deliberativne reci (Aristoteles 2009), v Mistrikovej klasifikacii
zanrov spadaju tieto prejavy do triedy agitacno-propagacnych prejavov (Mistrik
1980, s. 179 — 183). Ich deliberativnost’ spo¢iva v tom, Ze — ako vystizne uvadza
J. Mistrik — tato re¢ ,,ma podobu u¢tovania so stranami ma dat’ a dal“ (1980, s. 179),
teda vyhodnocovania kladov a zaporov; s tym prepojend propagacnost’ tychto preja-
vov potom spociva v tom, ze re¢nik hlasa idey medzi Sirokou verejnostou, pricom
uvadza klady i zapory spésobom, aby sa poslucha¢ priklonil k jeho nazoru a stotoz-
nil sa s tou alternativou, o ktorej sam rec¢nik vyvolava dojem, Ze je lepsia. Velka Cast’
tejto rétoriky sa signifikantnym spdsobom obracia na I'ud, nesie jeho pecat’ v obsa-
hovom, $tylistickom i argumentacnom plane. Na tento druh rétoriky sa zameriavame
aj v naSom prispevku a oznacujeme ju ako rétorika 'udu.?

Rétorika l'udu ma v prevaznej Casti stiasnych politickych prejavov podobu po-
pulistickej rétoriky. Tieto dva pojmy v prispevku oddel'ujeme, pretoze i na prvy po-
hl'ad je zrejmé, Ze populisticka rétorika vyuziva Specifické komunikacné stratégie
pri uplatneni inkluzivneho pojmu I'ud a Ze rétorika 'udu nemusi byt’ nevyhnutne po-
pulistickou.

Populizmus sa realizuje primarne cez jazykové konanie a jazykovll komunika-
ciu, rétorika (ako techné) je teda zakladnym vehikulom populizmu. Populisticku ré-
toriku potom mozno charakterizovat’ prostrednictvom nasledovnym znakov, ktoré
vystupuji podla J. Ranciéra ako podstatné pre vymedzenie samotného populizmu:
a) sposob prejavu, ktorym sa recnik obracia priamo na l'ud; b) frekventované uisto-
vanie 'udu o tom, ze vladnuce elity sa staraju o svoje vlastné zaujmy a nie o verejny
zaujem, c) rétorika, ktord vyuziva pojem identity, vyjadruje obavu z ohrozenia iden-
tity a v dosledku toho je xenofoébna (Ranciére 2013, s. 137 — 138). S tymto vymedze-
nim konvenuje definicia politického populizmu, ktord podavaji C. Mudde
a C. R. Kaltwasser (2011) a ktora sa opiera o tri hlavné pojmy: l'ud, elity (politické,
kultarne, medialne a i., ktoré sa vzdialili od I'udu) a vol'a (P'udu, ktora je elitami opo-

2 Na rozdiel od klasického poriatia vSak zohladiiujeme $irsi rozsah komunikatov. Zatial’ o pre
klasicku rétoriku boli predmetom zaujmu hovorené re¢nicke prejavy, za rétoricky relevantné sa v moder-
nej rétorike povazuji i pisané a vizualne persuazivne Gtvary (napriklad posty, statusy ¢i komentdre na
socialnych sietach). Tie tvoria spolu s hovorenymi prejavmi retaz vzajomne prepojenych rétorickych
aktov, ktorych 0¢inok sa znasobuje prave nadvdznostou, rekurentnostou a zdielanim v digitalnom
priestore.

Jazykovedny &asopis, 2023, ro¢. 74, €. 2 523



menuta). Populizmus potom definuju ako ideoldgiu, ktora vychadza z toho, Ze spo-
lo¢nost’ je nezlucitelne rozdelena na dve antagonistické skupiny, a to ,,Cisty I'ud* vs.
»skorumpovana elita®, a ktora tvrdi, Ze politika by mala byt vyjadrenim vSeobecnej
voble 'udu (Mudde — Kaltwasser 2011, s. 5).

Socialna identita kategorie I'ud uplatnenej v politickej rétorike je vel'mi r6zno-
roda, pretoze ide o zoskupenie jednotlivcov majicich rézne potreby, zaujmy, hodno-
ty, postoje, a pochadzajucich z réznych ekonomickych vrstiev ¢i narodnostnych
skupin. Formovaniu socialnej identity tohto zoskupenia zvonka dopomaha perspek-
tiva uchopenia (rétorické koncipovanie). Podl'a skiimani viacerych badatel'ov (napr.
C. Reinemann et al. 2017) je v populistickej rétorike s pojmom I'ud spojenych nie-
kolko reprezentacii, ktoré sa vzajomne prekryvaju. V tychto reprezentaciach sa
uplatiuje perspektiva politicka (I'ud ako suverén so synonymami obcania, volici, ¢i
atributom demokraticky 'ud), ekonomicka (I'ud ako vrstva s atribitmi obycajny T'ud,
chudobny Tud, pracovity Tud, tazko skusany 'ud, oZobracovany 'ud a pod.), ndrodna
(T'ud ako narod s etnonymom v tlohe synonyma — Slovdci, ale 1 inkluzivnym vyra-
zom bratia), kultirna (prosty clovek, osvieteny I'ud, veriaci I'ud). Kazda z tychto re-
prezentacii 'udu moze existovat’ aj bez toho, aby bola zat'azena populizmom,’ v po-
pulistickej rétorike su vsak vyssSie uvedené reprezentacie 'udu pragmatizované ta-
kym vyuzitim, ktoré posiliiuje politicky kapital recnika, jeho pozitivny obraz, imidz
obhajcu, ochrancu, zachrancu. LCud a jeho potreby, o¢akavania, pocity a tuzby sa
stavaju nastrojom na ziskanie popularity, mandatu, moci a v kone¢nom dosledku
osobného prospechu politika. Konkrétne: sicast'ou tejto pragmatizacie v socialne la-
denej populistickej rétorike (v sticasnosti najmohutnejsi variant populizmu), ktora
uplatiiuje ekonomicku perspektivu pri koncipovani 'udu (obycajny lud ako ekono-
micky slabSia vrstva, a potom konkretizacia adresata ako rodiny, seniori, skupiny
ohrozené chudobou atd’.), je napriklad také presviedcanie, ktoré vyuziva dosahovanie
zainteresovanosti adresata prostrednictvom apelu na zakladné zivotné potreby (po-
rov. ukazky z bilbordov zo sucasnej volebnej kampane: Chcete lacnejsie potraviny?
Chcete lacnejsie energie?). Na jednej strane zainteresovanost’ (vzbudenie zaujmu) je
jednym zo zékladnych predpokladov ucinnej persudzie popri dobrovolnosti, zicast-
nenosti, istote ¢i zdévodnenosti (Grac 1982), ¢o je spojené s tym, Ze pri presvedco-
vani vplyvame nielen na kognitivnu stranku (odovzdavanie informacii a poznatkov
= docere), ale aj na emocionalnu, hodnotovu stranku psychiky. Na druhej strane vsak

3 Na r6zne konceptualne varianty bezného (nie odborného) pojmu, z ktorého vyviera aj politicka
konceptualizacia, nas upozoriuji spojenia, ktoré sa uvadzaju vo vykladovych slovnikoch slovenciny
ako doklad vyskytu slova 'ud: slovensky lud, nabozny lud, veriaci lud, Bozi lud, dedinsky lud, zbedace-
ny lud, chudobny lud, neslobodny l'ud, poddany lud, pospolity lud, prosty lud, jednoduchy I'ud a i. (p.
Slovnikovy portal JULS SAV; Dostupné na: https:/slovnik.juls.savba.sk/). Tato stru¢na exemplifikacia
vo vykladovych slovnikoch naznacuje niekol’ko pomerne jasne vyprofilovanych konceptualnych varian-
tov, a to narodny, nabozensky ¢i socialny. Tieto varianty (a eSte d’alSie) nadobudaju Specificku napln
v politickej rétorike.
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ucinnd persudzia nardza na hranice korektnosti v pripade, Ze sa apeluje na zdkladné
potreby adresata (ako istota, bezpecie, rodina); tak sa sice vel'mi jednoducho dosiah-
ne jeho zainteresovanost’, ale vysledok presvedcovania prinasa prospech hlavne per-
suadérovi. Tym, ze socialne ladend populisticka rétorika vytvara kvazihomogénnu
skupinu obycajny l'ud a naturalizuje presvedcenie, Ze tato skupina trpi ekonomickou
nedocenenost’'ou, vytvara zaroven priestor pre politické kompenzacie, ktoré tazia
z tohoto presvedcenia (kompenzacie ako ,,rodinné balicky®, 200 eur na dieta, 500
eur odmena za vol'by a pod.).

To, ze v protiklade k populistickej rétorike mézeme hovorit’ aj o autentickej ré-
torike P'udu, doklada v slovenskych dejinach nepopulisticka rétorika L. Stara. V Stu-
rovej narodnoobrodeneckej rétorike 'udu je podobne v popredi rétorické koncipova-
nie P'udu zo socialnoekonomickej perspektivy (porov. frekventované spojenia ako
chudobny lud, biedny lud, ubohy lud, utlaceny lud, prosty lud a hlavne obecny lud,
porov. Star 1954).# Star viak hajil prava a zaujmy slovenského Pudu napriek tomu,
ze politicky v danom historickom kontexte nemohol tazit’ z priazne I'udu a premenit’
ju na politicky kapital. Povedané novodobym jazykom: Starove reéi nie si zamerané
na presvied¢anie, ktorého ciel'om je mobilizacia 'udu s mandatom volicov. Jeho reci
mali vplyvat na uhorsky snem, nie pdsobit’ [ibivo na samotny l'ud. Prave naopak,
v statiach adresovanych I'udu Stur tento Pud viac karhé ako velebi, nikdy vo svojich
politickych statiach nevyuziva rétorické figiry uprimnosti, ktorymi by potreboval
povrchovo deklarovat’ svoj uprimny zaujem o l'ud (ako to pozname zo sucasnej réto-
riky v podobe floskul hovorim otvorene, budem k vam uprimny, nemam co skryvat
a pod.). Pravda, palcivejSou otazkou je existencia sucasnej autentickej rétoriky 'udu
a naopak, pripadov jej predstierania. ESte skor je vSak namieste objasnit’, v om spo-
¢iva autentickost’ rétoriky.

3. AUTENTICKOST RETORIKY LUDU

Ako je dobre zname, rétorika ako disciplina oddavna povazovala za zakladny
predpoklad presved¢ivosti re¢nickeho prejavu jeho hodnovernost. Ta sa spaja jed-
nak s dokazmi (ktoré spadaju do oblasti logosu: hodnoverné je to, ¢o je dostatocne
zdovodnené ¢i dokazané), jednak s charakterom re¢nika (jeho étosom) a so Stylom
prejavu. Pokial’ ide o osobnost’ re¢nika, podl'a Aristotela su tri dovody, prec¢o nieko-
mu verime: je to rozumnost’, ¢estnost’ a priazen (Aristoteles 2009, s. 100) — tri vlast-
nosti, ktoré predstavuju piliere étosu. Teda na to, aby recnik posobil déveryhodne,
musi vzbudit’ dojem, Ze je mudry, Cestny (zmysla a kona v sulade s hodnotami, ktoré
deklaruje) a priatel'sky nakloneny. Odveky problém spojeny s étosom predstavuje
otazka, ¢i je étos inherentnou sucast’ou osobnosti re¢nika (¢i teda musi tvorit’ sucast’

4 Podrobnej$iu analyzu uvadzame v monografii Socidlna inklizia a pouzivanie jazyka (Orgonova
— Bohunicka — Kazharnovich 2023, s. 80 — 83).
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jeho pravého ,,ja*) alebo je to konStrukt viazany na oCakavania, ktoré sa spajaju s ro-
lou, z ktorej sa re¢nik prihovara (v naSom pripade s rolou politika). V prvom pripade
je predpokladom hodnovernosti autentické vystupovanie, uprimnost’ re¢nika, jeho
otvorenost’; v druhom pripade je dolezité, aby v duchu vyssSie uvedenych pilierov
étosu recnik vystupoval, konal a budil tak dojem, Ze zosobnuje tieto vlastnosti.
V tomto druhom pripade sa autenticita ,,inStrumentalizuje®, stdva nastrojom hodno-
vernosti.’ Vy$§ie spominané sposoby vyuzitia roznych reprezentéacii 'udu v populis-
tickej rétorike st ukazkou toho, ako nastava pripad modelovania autentického zauj-
mu vytvaranim a fixovanim presvedceni, ktoré st zdanlivo v zaujme ochrany I'udu,
prvoradym zmyslom ich vyuzitia je v§ak popularita politika, ¢o autenticitu posuva
do roviny simulécie. V jednom aj druhom pripade $tyl moze vytvorit' dojem auten-
tickosti, ta sa v§ak prestiva z urovne ontoldgie do sféry poetiky (z charakteru re¢nika
do §tylu prejavu) a kl'i€ovou je otazka spdsobu Stylizacie.

3.1 Autentickost’ Stylu z pohl’adu klasickej rétoriky

Podpornym faktorom pre dojem autentickosti (teda uprimnosti ako pilieru éto-
su) je §tyl re¢nickeho prejavu, o sa v klasickej rétorike pretavovalo do zndmej opo-
zicie dvoch hlavnych Stylistickych paradigiem, a to aticizmu s priklonom k vyrazo-
vej nestrojenosti a azianizmu s tendenciou k ozdobnosti. Aristoteles, ktory spajal
autentickost’ na rovine $tylu s prirodzenostou vyrazu, azianistickym poetizovanim
v re¢nickych prejavoch vyslovene opovrhoval a povazoval ho za prejav nevzdela-
nosti. Upozorfiuyje, ze ak aj re¢nik ,,pouzije ozdobu, musi to urobit’ nepozorovane,
musi vzbudzovat’ dojem, Ze hovori prirodzene, Ze re¢ nie je vyumelkovana. Priro-
dzenost’ reci sa spaja s doverou, kym umelost’ posobi opacne® (Aristoteles 2009,
s. 183). Tato prirodzenost’ sa podla Aristotela dosahuje zvycajnymi prostriedkami
hovorenej reci, ktoré zaroven vedu k jasnosti vyjadrovania myslienok ako najddlezi-
tejSej vlastnosti Stylu. Od prirodzenosti sa podla neho odklaniame neprimeranym
a nadmernym vyuZzivanim kompozit, nezvy€ajnych a dlhych privlastkov, neznamych
slov, basnickych metafor, dvojzmyslov ¢i zauzivanych re¢nickych obratov (Aristote-
les 2009, s. 187 — 189). Toto obzvlast podla neho plati v deliberativnom recnictve,
ktorym sa obraciame na l'ud.

LCud ako druh auditéria je podstatnym parametrom, ktory sa prejavil v Cicero-
vej klasifikacii re¢nickych $tylov, neskér chapanej ako vertikalna.® V ramci nej Cice-
ro zvlast vyclenil $tyl strohy (genus submissum, inak aj prosty alebo utiahnuty, po-
rov. Cicero 1982, s. 29 — 347): ten zodpoveda jazyku vSedného dna a ma solidarizac-
ny potencidl, zblizuje re¢nika s posluchd¢mi tym, Ze ,,hoci by to boli samotné ne-

5 J. Dolnik hovori o pragmatickej inStrumentalizacii autentickosti, ku ktorej dochadza vtedy, ak sa
autentickost’ stava nastrojom na dosahovanie cielov v socialnom zivote (Dolnik 2023, s. 133).

¢ Porovnajme $tylisticku tradiciu starSieho, vertikalneho delenia $tylov na vysoky, stredny a nizky.

7 Oproti $tylu umiernenému (genus temperatum) a vznesenému (genus grande); porov. aj Vertano-
va — Stubiia — Andokova — Moysové 2020.
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mluviiatd — su presvedceni, Ze oni tiez zvladzu takto hovorit™ (Cicero 1982, s. 30).
Tento $tyl charakterizujt i znaky, ktoré maja svedcit’ o ,,vitanej nedbanlivosti re¢ni-
ka, lebo je to prejav toho, Ze mu viac ide o vec ako o slova. Délezité je vSak dodat,
ze ide o nedbanlivost’, ktora vzbudzuje eleganciu. Nejde o nedbanlivost’, ktora ma
podobu bezhrani¢nej spontaneity zbavujucej re¢nika dostojnosti. V zaujme elegant-
nej strohosti Cicero odporuca vyhybat’ sa prave tomu, ¢o sa povazuje za ,,reCnicku
vybavu®, teda ozdobnym figuram, zauzivanym re¢nickym zvratom (opakovacim fi-
guram ¢i patetickym zvolaniam) ¢i zriedkavo pouzivanym vyrazom (prilezitostnym
slovam, napadnym metaforam, poetizmom, archaizmom). Tento §tyl ladi s tzv. atic-
kym profilom re¢nika, ktory je v duchu Cicerovho vykladu prototypom autentického
recnika. Autentické vyjadrovanie v reénickych prejavoch tak podl'a kanonu klasicke;j
rétoriky charakterizovali na rovine §tylu jazykové prostriedky, ktoré charakterizuju
aj beznu hovorenu rec, avsak nie v prospech jednoduchosti, ani spontannej emocio-
nalnosti ¢i individualnej zaujimavosti, ale v zaujme jasnosti vyjadrovania.

3.2 Autenticita ako Stylisticka kategéria

Hoci uchopenie autenticity v modernej spolo¢enskovednej reflexii poznacili
viaceré diskusie a ich vysledkom nie je jednoznacna syntéza, mézeme predsa vidiet,
ze vysvetl'ovanie tohto fenoménu v moderne;j slovenskej Stylistike sa nesie v kontu-
rach antického dediéstva vykladu prirodzenosti a spéja sa s hovorovym §tylom, kto-
ry sa povazuje za zakladny, primarny Stylisticky fenomén (v ontogenetickom i fylo-
genetickom zmysle). Naznacuju to aj iivahy F. Mika, podla ktorého ,,hovorova rec¢
svojim bezprostrednym vzt'ahom k zivotu jednotlivého ¢loveka je autentickym vyra-
zom psychiky jednotlivca, vyjadrenim jeho osobnosti, jeho ponimania sveta™ (Miko
1976, s. 321). Inde autor poznamenava, ze hovorovost’ je ,,manifestaciou nefalSova-
nosti, pravosti subjektu a rozpravaného. Ma byt zarukou autenticity* (Miko 1969,
s. 168 — 169). Hovorovost’ je Stylisticka kvalita primarne viazand na kazdodenné
spontanne dialdgy realizované v sikromi; mdzeme potom sledovat’, Ze v Stylistickej
tedrii aj v beznom ponimani sa znaky charakteristické pre takyto typ dialogov
(spontannost’, subjektivnost’, dovernost, expresivnost’ ¢i emocionalnost’) povazuju
za autentickost’ samotntl a nie celkom vhodne sa tak autentickost’ stavia do disjunk-
tivneho vztahu k spolocenskému aspektu vyrazu a konvenénosti.

Za nezelany sprievodny efekt funkénostylistického uvazovania o jazykovom
Style a neskorSieho prepojenia Stylistickych vyskumov so stimulmi, ktoré poskyto-
vala konverza¢na analyza, mozno povazovat’ presunutie kategorie autenticity do ob-
lasti individudlneho sveta subjektu a do sukromnej sféry komunikacie. Aj v novsej
Stylistike nadvizujlicej na vyrazovu teoriu Stylu F. Mika sa pocita s autenticitou ako
Stylistickou kvalitou rozvijajucou subjektivny aspekt vyrazu. Autenticitu uvadza Te-
zaurus estetickych vyrazovych kvalit (Plesnik a kol. 2011, s. 54) ako samostatnll vy-
razova kategoriu, zodpovedajucu takym Stylistickym hodnotam v texte, ako st
uprimnost’, nefalSovanost’, vyjadrovanie bez pretvarky a konvencii (tamze). V duchu
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tohto chédpania sa v zdujme autentického vyjadrovania tvorca komunikatu vyhyba
kliséovitym vyrazom, formalnosti a, naopak, uprednostiiuje prostriedky podporujuce
origindlnost’ a uvolnenost’ vyrazu, ale i exotizaciu. Autori d’alej charakterizuju: ,,Au-
tentické dielo vyjadruje predstavy, pocity, idey svojho tvorcu. Neposobi kliséovito
a nevyuziva len tradi¢né vyjadrovacie postupy dominantnej kultary. Autenticky vy-
raz sa cielavedome orientuje na otvorené a Uprimné predvedenie pocitov tvorcu.
Ukazuje, ze hodnotu nemaji konvencie, ale originalne vnimanie, individualne poci-
tovanie a chapanie sveta® (Plesnik a kol. 2011, s. 54). Za protiklady autentického
vyrazu sa tu povazuju Stylistické hodnoty konvencnosti, hranosti a kicovitosti. V tej-
to praci sa zdoraznuje, Ze autenticky vyraz ma byt zbaveny nielen falos$nosti, ale
i konvenénosti a formalnosti a v zaujme toho sa neraz neberie ohl'ad ,,na objektivne
Stylotvorné Cinitele, ¢iZe na adresata, situaciu a podobne* (Plesnik a kol. 2011, s. 54).
Psychologicky vyklad kategorie autentickosti nas vSak upozornuje na to, ze autenti-
citu nemozno vnimat ako popretie konvenc¢nosti, pretoze individualny subjekt sa au-
tenticky realizuje vzdy v rdmci kolektivneho uréenia. To podla M. Nakone¢ného
znamena, Ze autentickost’ osobnosti sa na jednej strane prejavuje ako schopnost’ na-
¢lvania vlastnych vnitornych impulzov a poznavania toho, ¢o jednotlivec skutocne
chce, na druhej strane vSak u zrelého jedinca dochadza k vyrovnavaniu absolutnej
spontaneity sebekontrolou so zretelom na sebahodnotenie, ¢o ma zaruc¢ovat’ zacho-
vanie spolo¢enskej dostojnosti (Nakonecny 2009, s. 403). Klasické objektivne §tylo-
tvorné Cinitele (adresat, situdcia, spolocenské normy, moralne principy a spolocen-
ské hodnoty) tak, naopak, zohravaji vel'mi doleziti ilohu pri autenticite, ktora nesie
priznak déstojnosti a podporuje nie krajne individualnu, ale ,,kolektivno-individual-
nu existenc¢nll nastavenost™ (Dolnik 2023, s. 128) jedinca ako kultirneho subjektu.
V ramci tejto kolektivno-individualnej nastavenosti identifikuje J. Dolnik ako za-
kladny princip socialnej interakcie udrziavanie ducha solidarity, teda citu a vedomia
spolupatri¢nosti ku kolektivu (Dolnik 2023, s. 129), a autenticite v zmysle uprimnos-
ti priznava autor status jednej z troch zakladnych maxim (popri pravdivosti a Stan-
dardizovanosti), bez ktorych by tato solidarizacia nefungovala. Okrem iného potom
aj zmysluplné jazykové Stylizacie si v duchu tejto koncepcie chapané ako nositele
socialnych vyznamov, ktoré su v podpornom alebo v nepodpornom vztahu k solida-
rite ako zakladnému principu socidlnej interakcie (Dolnik 2023, s. 130). Takto napri-
klad spontanne stvarnenie pocitov jednotlivca je pripadom interakéne funkcnej au-
tenticity do tej miery, ak nie je vnimané druhymi ako agresivne alebo infantilné. In-
terak¢ne funk¢na autenticita je vyobrazenim identity v jej individudlnej aj socidlnej
orientacii (sebavyjadrenie a priblizenie k druhému, resp. sebavyjadrenim sa urobit’
CitateInym; prejavit’ druhému, aky v skutocnosti som, s cielom udrZania interakcie).
Socialna interakcia je perpetuum mobile pre ¢loveka, ktory z nej nemdze vystupit,
lebo univerzalnym priznakom jeho Zivota je dialég s druhymi. V tomto nastaveni je
nefunk¢nd individualisticky ponata autenticita zaloZzena na sebarealizacii vyzdvihu-
jucej vyluénu vernost’ samému, pokial’ postrada socialne relevantny zmysel. V ta-
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komto svetle interpretujeme aj spojenie autentickosti s hovorovost'ou. Zmyslom to-
hoto spojenia vsak nie je zdoraznit’ moment individualizacie v Stylizacii, ale antro-
picku podstatu $tylu, ktord spociva v aktualizacii subjektu ako individualnej aj ko-
lektivnej bytosti. Aktualizacia subjektu ako nepriamy dosledok istého spésobu hovo-
renia (na strane hovoriaceho) a interpretacie Stylistického pdsobenia (na strane pri-
jemcu) nesie socialny vyznam, identifikuje cloveka a vedie k jeho pochopeniu a po-
rozumeniu. Socidlny vyznam autentického Stylu je v naozajstnosti vyjadrenia sub-
jektu a jeho ponimania sveta, v jeho Citatel'nosti pre druhého. Tato aktualizacia je
prvotne a bezprostredne spita prave so sférou bezného dorozumievania a hovorovou
recou ako zakladnym spdsobom vyjadrovania. Typické znaky hovorovej reéi sa tak
bezne synekdochicky povazuju za autentickost’ samotnu, ¢o splostuje aj chapanie
autentickosti §tylu a obmedzuje na uréenie v medziach subjektivnosti a sikromnosti.
Ako nepriamu namietku voc¢i tomu moézeme vnimat’ nazor H. Arendtovej, podl'a kto-
rej autenticita v zmysle povodnosti sa zurocuje, naopak, vo verejnej sfére, kde sa
ukazuje skuto¢nost’ sveta v pluralite pohl'adov a spdsobov uchopenia totozného
(Arendtova 2009, s. 75). To, ¢im je autenticita vo verejnom priestore zatlaCand, nie
je podla nej konvencénost, ale masovost’. Potom aj sériové reprodukovanie Stylistic-
kych prvkov a postupov (ktoré sa povodne vyznacovali kreativnostou ¢i ozvlastne-
nim, ale napodobnovanim sa z nich stali kli$¢ a frazy) ¢i zdmerna Stylizacia v duchu
nekonvencnosti a spontannosti, ktorej socialny vyznam spociva len v ,,zaujimavos-
ti“, st pripadmi pseudoautenticity a v kone¢nom doésledku znemoznuju, aby bol nie-
kto videny a prispel svojim ,,ja* k d’alSiemu rozvijaniu dialogu.

3.3 Autenticita a $tyl v rétorike sticasnych politikov

Odhliadnuc od usilia badatel'ov uchopit’ komplexny fenomén autentickosti z fi-
lozofického, psychologického ¢i poetologického hl'adiska, snaha politikov pdsobit’
autenticky sa riadi beznou predstavou o autenticite, teda o tom, ¢o to znamena byt
sam sebou. Treba povedat’, Ze do tejto predstavy i do samotnych prejavov sa premie-
ta skutocnost,, Ze sme spolocnostou ,,vyznavacov* autenticity. To, Ze autenticita sa
v stcasnosti pod vplyvom médii silno axiologizovala v neodbornom diskurze (au-
tenticita je pozitivna hodnota a byt’ autenticky je ZelateI'né), spdsobuje, ze sucast'ou
tejto beznej predstavy o autenticite su i Stylizacné stratégie, ktorymi sa dosahuje
efekt ,,posobit” autenticky®. Vyber jazykovych prostriedkov v politike zodpovedaju-
cich tejto beznej predstave o autenticite poukazuje na to, Ze autentickost’ na Grovni
Stylu predstavuju také (intuitivne) Stylistické hodnoty, ako je subjektivnost’ a indivi-
dudlnost’ (vyber motivov zo sikromného Zivota politika ¢i kazdodenného zivota ob-
¢anov, koncipovanie skuto¢nosti z perspektivy vlastného ja), emocionalnost’ (zvyse-
ny vyskyt jazykovych prostriedkov, ktoré su nositel'om citového hodnotenia), uvol-
nenost’, neformalnost’ (vyuzivanie nespisovnych lexikalnych prostriedkov, ako st
dialektizmy ¢i slangizmy, vyuzitie syntaxe charakterizujucej spontanne prejavy),
konverzaénost/dialogickost’ (vyuzivanie otazok ¢i fiktivneho dialdégu, oslovenia, na-
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vestné vypovede), simplicitnost’ (selekcia beznych vyrazovych prostriedkov, obme-
dzenie dizky a komplikovanosti jazykovych foriem, a to syntaktickych aj zanrovych
— napr. vyuzivanie kratkych zanrov ako vlog, status a pod.) ¢i origindlnost’ (okazio-
nalizmy, neologizmy, cudzie slovd). Ich koncentraciu mozno ilustrovat’ na jednodu-
chom facebookovom statuse politika:

BYE BYE

Tento tyzden bol zahul. Za 6 dni sme dali 12 debat od Sobraniec na dalekom
vychode po posledné Ficove Topolcany, v ktorych prislo cca 300 ludi ... vyborné
debaty s kopou skvelych ludi.

Na tyzden si teraz s debatami dame pauzu ... ideme s mojimi babami na dofcu
do Egypta. Od 2018 sme vlastne na poriadnej dofce neboli, minuly rok sice
v Malage, ale to cely cas piloval nervy povalac viad, tak to ani oddych nebol ...
teraz budeme, aspor difam, naozaj vegetit,)...

Na zaklade pozorovania jazykovych Stylizacii, teda formativnej zlozky autenti-
city v konkrétnych prejavoch sucasnej politickej rétoriky Fudu,’ mézeme v tejto
sfére delimitovat’ niekol’ko reprezentacii spatych s autentickost’ou:

1. Autenticky v etickom zmysle ako pravy, ,, bez pretvarky “, uprimny. Medzi kon-
krétne prejavy patria rétorické figiiry Uprimnosti ako metareCové prostriedky
artikulacie autenticity, napr.: ruku na srdce, budme k sebe uprimni, nemame co
skryvat, poviem vam to narovinu, ja sa nebudem na ni¢ hrat, ja velmi uprimne
bojujem v parlamente za prava Zien a i. Podobne sa metareCovo vyjadruje au-
tentickost’ v rétorickych formulkéach odtajnenia, napr. poviem vam, ako to v sku-
tocnosti je, nieco vam prezradim; prezradim vam tajomstvo a podobne. Tieto
metare¢ové prostriedky artikulacie Gprimnosti sa dopinaji typicky s citovymi
motivmi (pripomeiime slogan lidra Sme rodina z roku 2020 Myslim srdcom)
a citovo hodnotiacimi prostriedkami, ktoré maji podporovat’ dojem otvorenos-
ti. Porovnajme aj vyroky z tlacovej konferencie politika'® (v danom obdobi
v pozicii premiéra) na adresu zastupcov Slovenskej lekérskej komory, v ktorom
sa uprimnost’ intenzifikuje citovo hodnotiacimi vyrazmi a zvratmi: Prezradim

8 Status umiestneny 3. jina 2023 na facebookovom profile Igora Matovi¢a https://www.facebook.
com/igor.matovic.7 [cit. 3. 7. 2023]

? Zamerne spojenie rétorika 'udu vymedzujeme vyssie len prostrednictvom intenzie vyznamu bez
uvedenia politikov ¢i politickych stran, ktoré patria do jej rozsahu. Zistenia formulujeme na zaklade dl-
hodobého pozorovania politickej rétoriky pritomnej v hovorenych zanroch (politické debaty, tlacové
konferencie, videoblogy) i pisanych prejavoch (statusy) — vyber materialu neobmedzujeme na isté caso-
vé obdobie, pretoze zmysel niektorych vyjadreni sa lepSie ukaze v niekol'’koro¢nom odstupe v konfron-
tacii so zmenou rétoriky, ktora je odpoved’ou na pévodnu rétoriku. Konkrétne ukazky vyberame len na
ilustraciu a imyselne neuvadzame mena tam, kde to nie je siicast'ou bibliografického zaznamu.

10 Tlacova konferencia Igora Matovic¢a 28. 10. 2020, dostupné napriklad na https://tv.pravda.sk/
relacie/spravodajstvo/epizoda/5318-matovic-vynadal-lekarom-vybilo-mi-poistky [cit. 10. 11. 2022].
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vam také malé tajomstvo. Na tuto tlacovi konferenciu sme prisli preto, lebo
mne vybilo poistky. (...) Chceme naozaj prikladat akukolvek vahu slovam tych-

to bludarov? (...) To naozaj idu takto klicovi ludia sivit tieto kotlebovské bludy?
Opakom takejto autentickosti je maskovanie, zastieranie, hranost’.

2. Autenticky v ,,rousseauvskom‘ zmysle ako prirodzeny, nestrojeny, bezprostred-
ny a potom aj spontanny, uvolneny, zbaveny formalnosti. Medzi konkrétne pre-
javy patria hovorové Stylizacie, ktoré imituji jazyk l'udu, priblizuju sa charak-
teru kazdodennej komunikacie a evokuju dovernost’ (porovnajme aj nazov tla-
¢ovej konferencie s hovorovym prvkom: Ludi v Stichu nenechame'' ¢i zamerné
vyuzivanie prvkov trnavského dialektu v hovorenych prejavoch aj pisanych
statusoch I. Matovica). V zaujme tejto prirodzenosti su znova typicky zapojené
aj emocionalne prvky (porov. napriklad status iné¢ho politika: Jezisi, skoro som
zabudol. Tento vikend vstupili do platnosti dve zmeny, ktoré sme pre vds presa-
dili eSte minuly rok v decembri. UsSetrime vam nimi priblizne 100 milionov eur
rocne! Tieto peniaze vam ostanu v peniazenkach.'? a dialogické prvky — tie maju
aj v pisanej rétorike evokovat spontanne rozhovory, ktoré nie su zamerne a ve-
dome usmernované (porov. Ale prosim vas, 33 tisic eur sa vam zda ako prija-
telnd pokuta za takyto prehresok? Zbytocne likvidacné pre akéhokolvek za-
mestnavatela. Toto je 16. opatrenie zo stoviek zlepSeni z nasho Kilecka. Kazdé
jedno zamestnavatelom, podnikatelom a tym, ktori tvoria hodnoty, rozviaze
ruky, zlepsi prdacu, poméze lepsie dychat.® Opakom takto chapanej autenticity
je formalnost’.

3. Autenticky v zmysle obycajny. Medzi konkrétne prejavy patria floskuly typu
,»,som jeden z vas* (porovnajme volebnu kampan lidra strany Sme rodina v roku
2020: Mozete mi verit, ja nie som politik; ale 1 nazvy politickych stran: Obycaj-
ni ludia ¢i Zmena zdola). Opakom takto chapanej autenticity je exkluzivnost’,
osobitost’. Tato reprezentacia obsahuje aj priznak tradi¢nosti: obycajny I'ud je
autenticky, lebo je nositel'om tradicie. Takuto Stylizaciu mézeme sledovat’ v su-
casnej predvolebnej kampani, v ktorej politik stavia rétoriku na tradi¢nych mo-
tivoch, ako je praca s banikmi ¢i furmanmi, o ktorej referuje: S tymito kornimi
tahaju drevo furmani v lesoch tu vo Viglasi. Naozaj tazka praca. Mam obrov-

' Tladova konferencia Igora Matovi¢a a Eduarda Hegera 25. 6. 2022, dostupné napriklad na
https://www.youtube.com/watch?v=-VS3BSqkqVs [cit. 3. 10. 2022]. Zvrat ,,nenechat’ I'udi v §tichu* sa
stal na niekol’ko mesiacov stiéastou idiolektu I. Matovi¢a, porovnajme jeho d’alsi vyrok: Stat nie je
bankomat alebo oslicek otras sa, ale nikoho nenechame v §tichu (25. 9. 2022 v relacii O 5 mintt 12).

12 Status umiestneny 3. jula 2023 na facebookovom profile Richarda Sulika https://www.facebook.
com/RichardSulik [cit. 3. 7. 2023].

13 Status umiestneny 4. jila 2023 na facebookovom profile Richarda Sulika https://www.facebook.
com/RichardSulik [cit. 3. 7. 2023].
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sku uctu ku skvelym chlapom, ktori su ochotni ist' kazdy den do lesa a v tazkych
podmienkach tahat drevo z nepristupného terénu. Tento sposob tazby dreva je
nasa slovenska tradicia. A v ludoch, ktori dodnes tradicné remeslo robia, je
nase narodné bohatstvo. Preto ich musime podporit’ a hlavne zaplatit, lebo bez
nich tradicia nenavratne zanikne."

4. Autenticky v zmysle individualizmu ako nekonvencny, alternativny. Porovnaj-
me, ako v tomto zmysle tvoria ,,parova sekvenciu“ spojenia z dvoch rdznych
volebnych obdobi: v roku 2020 bolo spojenie nesystémovy/nestandardny poli-
tik spdjané s oCakavaniami autentickej politickej osobnosti, zatial’ co v roku
2023 je odpoved’ou na negativnu skiisenost’ s politickou osobnostou reprezen-
tujicou nesystémovu politiku volebny slogan lidra strany Sme rodina V sukro-
mi neStandardny, v politike normalny. Opakom takto chépanej autentickosti je
konvencnost’, konformnost’ (a pragmatickym opozitom je, ako vidno, i normal-
nost). Specifikaciou tohto ponatia je autenticky v zmysle osobity a (a hadam
najvystiznejsie) zaujimavy. Medzi konkrétne prejavy patria kreativne posobiace
Stylizacie vyuzivajice okazionalizmy, metafory ¢i cudzie vyrazy s priznakom
expresivnosti. Nie je ni¢im neobvyklym, Ze tento vyznam je zaroven vo vztahu
protikladnosti k autentickosti vo vyzname obycajny, tradicny '* a dokonca,
vzhl'adom na to, Ze mame do Cinenia so Stylizaciou, nositel'om autentickosti
v oboch zmysloch méze byt ta ista politicka osobnost’, ktord sa metare¢ovo
oznacuje ako obycajny Clovek (jeden z vés) a na druhej strane inklinuje k ex-
presivnosti vyrazu (v zmysle vyrazovej zvlastnosti).

V politickej rétorike 'udu nardZame na rozkol medzi situaciou ,,je autenticky*
a ,,tvari sa autenticky®, pretoze tato sféra obsahuje velké mnozstvo jazykovych pre-
javov, ktoré su vysledkom zdmerného Stylizovania v duchu istej predstavy o auten-
tickosti. V dosledku toho st tieto komunikaty poznacené pseudognémiou (blizsie
k pojmu aj Plesnik a kol. 2011, s. 51 — 52): re¢nik navonok prejavuje to, ¢o v skutoc-
nosti nejestvuje. Vypuklym prikladom je synkretickd autoStylizacia politika do
dvoch identit (sukromnej a verejnej) zodpovedajiicich dvom kontradiktorickym po-
natiam autentickosti, a to autenticky v zmysle osobity vs. autenticky v zmysle tra-
dicny (porov. uz spominany volebny slogan lidra strany Sme rodina V sukromi ne-
Standardny, v politike normdlny; ale takisto si pripomenime, Ze tento aktualny slogan
je vo vztahu protirecivosti k sloganu spred troch rokov: Mézete mi verit, nie som
politik, ktorym sa tento lider prave vyhranoval voci ,,normalnej* politike). Autostyli-

14 Status umiestneny 17. jula 2023 na facebookovom profile Petra Pellegriniho https://www.face-
book.com/pellegrini.peter, [cit. 18. 7. 2023].

15 Toto uz skor zachytava aj literarnovedna reflexia autenticity, v ktorej sa na jednej strane uvazuje
o autenticite ako protipole literarnej tradicie, a na druhej strane sa stavia téza, ze proti autenticite vystu-
puje Stylizovanost’ (¢o syntetizuje vo svojom texte napr. Machala 1999, s. 79 — 82).
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zécie zalozené na simulécii autentickosti su takto sti€ast'ou zamerne a ucelovo pesto-
vaného obrazu politikov (imidzu) s cielom ziskat’ pozornost, uspech, popularitu.
Autenticita je takto ,,pragmaticky inStrumentalizovana®™ (Dolnik 2023), stdva sa na-
strojom sebaprezentacného zameru a tvorby imidzu politika, ktory je v protiklade
s charizmou ako spojenim autentickych dusevnych kvalit (Plesnik a kol. 2011, s. 52).
Pseudognémia autentickosti podlieha globalnemu trendu personalizacie politiky,
ktora spociva v presune pozornosti z politického programu strany na osobnost’ poli-
tika, jeho celkovy imidZ (porov. aj Cingerova — Dulebova — Stefan¢ik 2021, s. 52).
Sprievodnym efektom vyuzitia autentickosti ako nastroja budovania imidzu su syn-
kretizmy a kontradikcie — jednotlivé znaky autentického $tylu prerastaju vo svoj
opak, a rétorika sa vyznacuje tym, Ze je vnimana ako:

- falo$na — tuto rétoriku charakterizuje naduzivanie spominanych rétorickych
figlr tiprimnosti, sl'ubov, vzbudzovanie nesplnitelnych ocakdvani. Samotny
pojem l'ud v takejto rétorike vystupuje len ako rétoricka figura (robime to
pre ludi; kto mysli na ludi; na prvom mieste su problémy ludi; riesime prob-
lémy ludfi; dolezité je, aby to pocitili ludia vo svojich penazenkach...).

- strojend — nadmerné vyuzivanie hovorovych a emocionalnych jazykovych
prostriedkov vedice k stylistickej afektovanosti ¢i infantilnosti (porovnajme
status politika v zneni: 22:38 ... a ja idem prave zmnankovat tuto mnamku
od Pavlinky. No, ¢o uz, raz za cas si mézem dopriat)))) ... hlavne ked som
dnes akosi zabudol na obed,) mnadam).'®

- neobratnd — mdézeme sledovat’, Ze obvyklym dosledkom $tylizovania sa do
polohy bezprostrednosti a spontannosti je v sucasnosti aj Cicerom spomina-
nda ,,nedbanlivost’ bez elegancie (nestruktirovana re¢ obsahujica mnozstvo
expletivnych prvkov), ktord nesluzi jasnosti vyjadrovania.

- fraskovita — inscenovana obycCajnost’ a vyuzivanie tradicnych motivov — l'u-
dovych ¢i nabozenskych (ucast’ na folklornych slavnostiach ¢i cirkevnych
podujatiach), motivov z kazdodenného rodinného zivota (detskych oslav),
ktoré si v ostrom kontraste so spdsobom Zivota politika, vyustuje do ko-
mickosti/frasky.

- gycovita — Specifickym spdsobom sa prejavuje napriklad v populistickej ré-
torike vyuzivajucej narodnu konceptualizaciu I'udu. Tu sa nadvézuje na po-
natie autenticity v spétosti s tradiciou: autentické je to povodné, teda tradic-
né a najlep$im reprezentantom tradiéného je narod. Do gycovitosti prerasta
tato autenticita pri monumentalizacii naroda aj prostrednictvom zneuzivania
rodovo korektnych osloveni Slovdci a Slovenky.

- stadovita — v snahe o osobité vyznenie pri vytvarani imidzu siaha politik po
prvkoch, ktoré su zaujimavé, modne Ci popularne. V protiklade so vSednos-
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tou dochadza k samoucelnému zatraktiviiovaniu prejavu, priCom sa ale vyu-
zivaju prostriedky a postupy, ktoré v skutocnosti nie su originalne, ale st
masovo rozsirené (napr. naduzivanie anglicizmov ¢i slangizmov, porov.
DNES si dam na obed DOUBLESHOT ... najprv v O 5 MINUT 12 s Uhri-
kom ... a potom v NA TELO s Dankom)."

4. ZAVER

Autentickost’ v politickej rétorike l'udu ma dva zdkladné sposoby existencie:
ako Uprimnost’ viazand na étos a ako prirodzenost’ viazand na (jazykovy) $tyl, pri-
c¢om plati, Ze Styl priamo podporuje dojem autentickosti. Politicka rétorika l'udu
obsahuje velké mnozstvo jazykovych prejavov, ktoré su vysledkom zdmerného
Stylizovania v duchu istej predstavy o autentickosti, az jej predstierania. Vyber ja-
zykovo-stylistickych prostriedkov v politike zodpovedajucich tejto beznej predsta-
ve poukazuje na to, Ze autenticitu na urovni $tylu predstavuju také (intuitivne) Sty-
listické hodnoty, ako je subjektivnost’ a individudlnost, emocionalnost’, uvolne-
nost’, neformalnost’, konverza¢nost’/dialogickost’, simplicitnost’ ¢i zvlastnost’, kto-
ré sa povazuju za autentickost’ samotnu a nie celkom vhodne sa stavaji do proti-
kladu ku konvenénosti, ¢o vedie k precefiovaniu subjektivneho aspektu a individu-
alnosti v aktualizacii ,,pravého ja“. Vysvetlenim scasti je, Ze autenticita je takto
inStrumentalizovana v zaujme $pecifického ciel'a — stava sa nastrojom sebaprezen-
tatného zdmeru a tvorby imidzu politika. Imidz (ako vysledok stylizovanej auten-
tickosti zameranej na sebaprezentaciu) nie je nijako motivovany charizmou (ktora
predstavuje autentick Styliziciu orientovani na vztahovu prezentaciu). Stylizo-
vand autentickost’ tak v rozpore so solidariza¢nou podstatou autentického Stylu
sluzi globalnemu trendu personalizéacie politiky. V dosledku pseudognéomie neraz
dochadza ku synkretizmom a kontradiktornym efektom (neobratnost, fraskovi-
tost,, gycCovitost’ ¢i stadovitost).
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